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Zentrales Thema des Zier-
geholzetages 2015 von
JardinSuisse war das neue
Preislisten-Bearbeitungs-
tool. Dank der elektroni-
schen Bearbeitungsmog-
lichkeit auf Basis einer
Pflanzendatenbank konnen
die Mitglieder den Inhalt und
das Layout ihrer Preisliste
kiinftig selber anpassen und
individualisieren. An der
Versammlung, die am

19. August 2015 im Betrieb
der Ingold Baumschulen AG
in Biitzberg stattfand, wurde
das neue Verbandsangebot
vorgestellt.

Text und Bilder: Claudia-Regina Sigg,
claudiaregina.sigg@dergartenbau.ch

Weiterverarbeitung D[gcl?\?ﬁr

Reto Steiger (links) von der Firma Mosaiq erléutert die Moglichkeiten in der
Druckvorstufe. Mitte: Stefan von Dach, Prasident Ausschuss Gehdlze. Rechts:
Caroline Follmi, Fachabteilung Produktion/Baumschulen JardinSuisse.

Schweizer Baumschulen: «Unser
neuer Standard ist individualisiert»

I Obwohldie elektronischen Medien lau-

fend an Bedeutung gewinnen - ohne
gedruckte Preisliste geht es noch nicht,
da sind sich Baumschulinhaber einig.
Fir den GalLaBauer auf der Baustelle
oder beim Verkauf auf dem Feld ist die
Preisliste ein praktisches Nachschlage-
werk, dem Regen und Schmutz nicht viel
anhaben konnen. Im Biiro hingegen sind
die Preisinformationen oft in Software-
Branchenlosungen hinterlegt oder an-
derweitig digital verflighar, weshalb die
Druckauflagen generell schrumpfen: Das
Einzelexemplar der komplexen Publika-
tion kommt die Baumschulunternehmen
dadurch immer teurer zu stehen.

Neues Preislistentool von JardinSuisse
Als Alternative zur aufwendigen Eigen-
herstellung steht den Baumschulen mit
dem Preislistenangebotvon JardinSuisse
eine bewahrte Standardldsung zur Ver-
figung. Diese wurde jetzt nach den An-
liegen der Mitglieder weiterentwickelt
und bietet neu deutlich mehr Individua-
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lisierungsmaglichkeiten fiir Inhalt und
Layout. Bereits firdie Ausgabe 2016 kin-
nendie Firmenihrejahrlichen Inhalts-
anpassungen nun selber vornehmen.

Alois von Atzigen, Geschéftsfiihrer der
greenSys AG, stellte am Ziergehdlzetag
2015 in Bitzberg die zu diesem Zweck
von seinem Unternehmen entwickelte
Softwareldsung vor. In die benutzer-
freundliche Datenbank lassen sich die
Standardliste von JardinSuisse und be-
triebseigene Preisdaten einfach impor-
tieren. Kapitel oder Pflanzen, die ein
Unternehmen nichtin seinem Sortiment
fihrt, konnen einfach per Klick deakti-
viert, fehlende Pflanzen schnell hinzu-
gefligt und Preisgruppen bei Bedarf
mutiert werden. Fiir die vorgenomme-
nen Anderungen - ersichtlich an grau
hinterlegten Feldern -istder Anwender
verantwortlich. Er kann die Preisliste
zur Uberpriifung ausdrucken, bevor er
die definitiven Daten zur Weiterverar-
beitung an JardinSuisse exportiert. Von

dort gelangen sie ins Layoutprogramm
der FirmaMosaiq. Uber deren Kommu-
nikationswerkzeug kann der Anwender
sodann online das Layout von Titel- und
Rickseite nach seinen Wiinschen an-
passen und am Anfang oder Schluss
beliebige vorgefertigte Seiten (z. B. eige-
nes Titelblatt, Innentitel, Firmenportrat)
einfiigen. Wie Reto Steiger, Geschafts-
fihrervon Mosaiq, im Rahmender Live-
demonstration erklarte, miissen dabei
samtliche Daten (Logo, Bilder, Seiten)
als PDF hochgeladen werden. «Die Ge-
staltung wird am Anfang etwas Zeit be-
nétigen», raumte Steiger ein, doch werde
den Betrieben eine Bedienungsanlei-
tung zur Verfiigung gestellt.

«Unser neuer Standard ist individuali-
siert», freute sich Caroline Follmi, Fach-
bereichsleiterin Produktion/Baumschu-
len JardinSuisse. Ein weiterer Vorteil
sei die Fehlerreduktion. Zum Schluss
resultiere ein druckfahiges PDF. Dieses
konnevon den Betrieben als Eigendruck
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Kiinftig kann die Preisliste von
den Baumschulen selbst bearbei-
tet und individualisiert werden.

herausgegeben oder zu einem nach
Auflagenhohe gestaffeltem Stiickpreis
beim Druckereipartner desVerbandes
zum Druck in Auftrag werden.

Basis fiir weiterfiihrende Projekte
Verschiedene der am Ziergehdlzetag
vertretenen Mitgliedsbetriebe der Fach-
gruppe Baumschulen &dusserten sich
beeindruckt vom neuen Tool zur Preis-
listenbearbeitung. Einige hatten gerne
noch weitergehende Individualisierungs-
moglichkeiten gesehen, andere schluck-
ten leer, als sieden Preisvon 2100 Fran-
ken vernahmen, der jahrlich fir die
Toolbenutzung (Druckvorstufe] zu ent-
richtenist. Aber wohlalle erkannten die
Chancen, die die Datenbank bietet: Sie
schafft die Basis zur Erstellung einer
allfalligen Preislisten-App. Nochisteine
solche Zukunftsmusik, dochirgendwann
konnte dadurch das Drucken der teuren
Preislisten fir Baumschulpflanzen tiber-
flissig werden.

Euro-Kurssturz verscharft Situation

Im Rahmen des Informationsteils stellte
Follmi die Resultate der Online-Mitglie-
derbefragung zum Geschaftsgang 2015
vor. Die Durchschnittswerte der 32 ant-
wortenden Unternehmen zeigenim Ver-

gleich zum Vorjahr einen klaren Rutsch -

von einer leicht positiven zu einer leicht
negativen Einschatzung auf. Durch den
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AKTUELL

Thomas Jost, Leitung Verkauf/Einkauf bei der Ingold Baumschulen AG (zwei-
ter von rechts) stellt den Kollegen den umfangreichen Maschinenpark des
Produktionsbetriebes vor. Im Bild eine leistungsfahige Ballenstechmaschine.

Euro-Kurseinbruch von Anfang Jahr
sind die auslandischen Mitbewerber
noch glinstiger geworden - das macht
den Baumschulen zu schaffen. Dass an-
dere Schweizer Produzenten ebenfalls
die Auswirkungen spiiren, machte das
Gastreferat von Beat Sutter, Leiter Ver-
kauf bei Ricoter, Aarberg, deutlich. «Ein
Schweizer Erdenhersteller wird nie der
Giinstigste sein», betonte Sutter und
legte dar, wie es dem Unternehmen
trotzdem gelingt, sich am Markt zu be-
haupten. Wichtige Starken seien die
marktnahe und effiziente Produktion
mit hohem Dienstleistungsgrad (Logis-
tik, Reaktionsfahigkeit) und die Befrie-
digung der hohen Qualitatsanforderun-

gen. Leistung, Qualitat und Preis miss-
ten in der Summe stimmen, betonte der
Referent, wobei immer auch entschei-
dend sei, was mitwasverglichenwerde.

Als eine von mehreren Reaktionen auf
den Euro-Einfluss ldsst die Firma Ricoter
derzeitihre Prozesse von einer externen
Firma durchleuchten, um durch noch
schlankere Kostenstrukturen wettbe-
werbsfahig zu bleiben. Anldsslich der
Betriebsbesichtigung der Ingold Baum-
schulen AG stellte Inhaber Christof In-
gold seine Strategie vor: Er setzt auf die
Produktion von Jahressé&tzen und den
Einsatzmodernster Maschinen und Tech-
nologien (vgl. dergartenbau 10/2015).
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